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Residuos Invisiveis

@ Muitas vezes pensamos nos residuos que

produzimos com 0S NOSS0S CONSUMOS, mas uma grande

parcela é produzida muito antes dos produtos passarem
pelas nossas maos.

Os residuos gerados durante o processo
de fabrico de produtos, constituem um
impacte ambiental significativo.

Sera que

temos ideia

da quantidade
de desperdicio
que todos noés
inconscientemente

produzimos?
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A TDGI devido ao seu Core Business, trabalha diretamente no aumento do ciclo de vida dos
equipamentos e dos espacos onde atua. Contudo, esta sempre ao nosso alcance reforgcarmos
uma postura de consumo consciente adotando os seguintes comportamentos:

Evite comprar de produtos desncessarios

(-

D Compre em segunda méo,
alugue ou compartilhe produtos

Reutilize e repare @

~
@ Adquira produtos que -
ostentem rotulos ecoldgico
Evite produtos com embalagens
desnecessarias

Quer saber mais sobre este assunto?
Consulte aqui o relatério da Avfall Sverige (disponivel em inglés)
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Invisible waste

@ We generally think about the waste we produce with
our consumption, but a large portion is produced long
before the products pass through our hands

The waste generated during the product
manufacturing process constitutes a
significant environmental impact.

Do we have
any idea

how much waste
we all
unconsciously
produce?
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TDGl, due to its Core Business, works directly to increase the life cycle of equipment and spaces where it operates.
However, it is always within our power to reinforce a conscious consumption posture by adopting the following

behaviors:
NS
Avoid buying unnecessary products =
a
L Buy second-hand,
rent or share products
Reuse and repair @
W f *
@ Purchase products -
that bear eco-labels
Avoid products
with unnecessary packaging

Want to know more about this subject?
See the Avfall Sverige report here

(available in English)
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